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FELADAT

Az EFOTT-on torténd megjelenés
kiemelten fontos a Soproni marka szamara.
A korabbi években hasznalt mark a
helyszint szerették volna lecserélni egy Uj,
fiatalos, lenduletes megjelenésre, ami
sokkal inkabb koézponti helyszinként tud
funkcionalni, egész nap a rendezvény ideje

alatt.

A megjelenés célja a markaismertség
ndvelése volt a marka szignifikans
jelenlétével a fesztival teruletén olyan
eszkozokkel, amelyek jol lathatova,
kiemelkedbvé  teszik a markat a

rendezvényen.



KONCEPCIO

A marka ,Ami kozos bennunk” szlogenje koré épulve valdsult meg a koncepcidé. Ennek
eredményeként a fesztival vendégei személyes kapcsolatba kerultek a markaval, bevonddtak a
marka életébe és egy valodi kdzosséggé kovacsoldodtak dssze A szlogen minél tébb feltleten

torténd hasznalataval ezt az elképzelést tovabb erdsitettuk a fesztival latogatdiban.

Igy szliletett meg a ,,Soproni K6zos Tér".

A kdzosségi tér” koncepcid atgondolt és jol kivitelezett megvaldsitasaval nagyszamu
fesztivallatogato figyelmét nyerhetjuk meg nem csak a Soproni helyszinével, hanem a fesztival

teruletén elszortan kihelyezett és mUkoédd Sopronis megjelenésekkel.
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HELYSZIN

Az installacioban kerult kialakitasra a kiszolgald pult, a chillzone, a DJ pult, és tovabbi, a fesztivalozok

szamara vonzo lehetdségek, ahol tovabbi kényelmi szolgaltatasok allnak rendelkezésukre.

A helyszin kialakitasa lehetdveé tette a 24 oras Uzemelést, hiszen lehetdségeivel a nap barmely szakaban a
fesztivalozok rendelkezésére allt, legyen szo6 pihenésrdl, szérakozasrol vagy bulizasrdl, igy valdban lehetévé

téve egy kozdssegi tér megvaldsitasat.

Az épitmény kialakitdasa modularis, relativ rugalmas felhasznalast tett lehetévé - kénnyen atépithetd,

aktualizalhatd, igy a jovében/mas fesztivalokon is jol hasznosithatd.

A dekoracio épitési halokbol, kdnnyen mozgathato, kéltséghatékony elemekbdl allt ossze, amelyek

latvanyosak és egyediek, kdnnyen felismerhetdve tették a Soproni helyszinét.
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EREDMENYEK

Az EFOTT sajat, 1000 fés mintan végzett kutatasa alapjan*:

e Spontan felidézés alapjan a harmadik legismertebb marka volt a fesztivalon

e Avalaszadok 40%-a emlitette meg a Soproni markat

e Avalaszadok 95%-a hallott a helyszinrdl és 60 szazaléka latogatta meg legalabb egyszer

e A helyszint 1-5 kozott skalan 4,09-re értékelték, 74 szazalék legalabb négyes értékelést adott ra.
Az EFOTT kereskedelmi adatai alapjan 89.000 latogatd vett részt az idei rendezvényen, ami a 2019-es
szamokhoz képest 25 szazalékos csdkkenés. A sor értékesités ennek megfeleléen csdkkent, de aranyaiban
hozta a meghatarozott célt.
Ugy gondoljuk, hogy a fenti eredményekhez hozza jarult a Soproni Kozds Tér koncepcio is.

*A valaszadd kivalasztasa: A mintaba kerUlé személyek az adott terUleti egységen véletlenszerlen kerllnek kivalasztasra, az igy kialakuldé minta jol kozeliti az

alapsokasdg heterogenitasat. Az elemzés ald vont mintdba bekerult 1000 f& listwise feltételek teljestlése szerint kerultek kivalasztasra vagyis minden kérdésre

valaszoltak.






