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750 brand

HATTER

A 750 egy kreativ boros kezdeményezés Magyar-
orszag egylk meghatarozé ital nagykereskedelmi
szerepldjetdl, az Ital Magyarorszag Kft.-tol. Hisszuk,
hogy a bor elsé szamU feladata megszodlitani a fogyasz-
tot, formalva annak izlését, fejlesztve borfogyasztasi
kultdrajat. Szerintiink a bornak mindig is a legmagasabb
szintl megfelelésrdl kell szélnia. A j6 bor nem dra-
ga, hanem mindig azt nydjtja, amit a fogyasztoja elvar
téle. A j6 bor nem édes vagy szaraz, hanem pont ott,
pont akkor, pont olyan, mint amit a poharadba téltve

elvarsz tole.

A 750 Osszefogja a részt vevd boraszatok mar-
ketingaktivitasait igy hatékonyabban kommunikal-
jJa a beszerzdk és fogyasztdk felé a markak érté-
keit, hozzdadott értékndvekedest realizalva mind
a boraszatok, mind a fogyasztok, mind a kis-

kereskeddk szamara.

Viz1o

A 750 vizidja, hogy olyan értéket tud teremteni mind
a fogyasztoknak mind a termeldknek, amely réven
Magyarorszag legelismertebb, legkeresettebb bora-
szati markajava valik, amelyhez egyre tobb boraszat

kapcsolodik.

Szeretnénk kapcsolatba lépni mindazokkal, akiknek
e napsutotte orszagba nyulnak vissza gyokerei, és

mindazokkal, akik rabjai a kulonlegességeknek.

MISSZIO

A 750 kuldetése, hogy a borok mar a megszuletéstktdl
gondos szakmai kezek kozott nevelkedjenek addig,
amig az Uzletekbe, a polcokra, és végll a fogyasztdk

poharaba kertlnek.



750 brand

Tobb tizéves szakmai tapasztalatunkat egy teljes kor(
Ugynokségge formaljuk; egy olyan egységgé, ahol egy
kézbdladunkar-, termék- csatorna elemzéseket, piaci-,
marketing-, kommunikacios-, promocids  stratégiat,
arculatot, csomagolast, kreativ produkcios tartalmakat,

folyamatos trade-, brand marketing kontrollt.

MARKAPOZICIONALAS

A boraszok, borkeresked6k és fogyasztok, akik mas-
mas szinten de egyarant elvesznek a borpiac Utvesz-
téiben, a 750 robosztus szolgaltatds-matrixaval és pia-

ci erejéevel biztos pontot nyUjt dontéseik soran.

Szemben a piaci versenytarsaival a /750 sok boraszat
marketing- és termékmenedzsmentjének egysége-
sitésével képes a legjobb ar-érték aranyt létrehozni

a polcon és marketingszolgaltatasaiban egyarant.

TERMEK

Bor - Tobb, mint 50 hazai, magas min&séget képvise-
1&i pince kozel 400 remek boranak képviseletét latjuk
el nemzetkdzi- és hazai lancok, valamint nagykereske-

d& partnerek felé.

SZLOGEN

Mindent a borrdl

CELKOZONSEG

| . Borbeszerzd&k: arérzékeny, de a piacon otthonosan
mozgd, ezért az innovacidt és mindséget fel- és elis-

merd 28-50 éves férfiak és ndk.

2. Boraszok: mikdzben legtobbjik évtizedes érté-

kesitési tapasztalattal rendelkezik, nincs szamukra



750 brand

a kereskedelmi €s marketingeszkozoket integrald szol-

galtatas, amely ar- €s volumenndvelést hozna.

3. Fogyasztdk: nem naprakészek a borkinélat min&sé-
ge és ar/érték aranyaban, nincs is feltétlentl kedvenc
boraszatuk, ezért akar a hétkdznapok, akar az innep-
napok borat keresik, tanacstalanok €s magukra vannak

hagyva dontestkben.

CELPIAC

A Veritas €s a Bortarsasag dominalt borkereskedelmi
piacon a Bortarsasag a kiskereskedelmi egységeinek
felilpozicionalasaval a hipermarket-értékesitésben
sikeresen nyomja le a termeldi arakat, ebben
a szegmensben extra szolgéltatdst (és pl. a sajat
markaerejének kiterjesztését) nem nyUjtva, mig
a Veritas a HORECA szegmens bejaratott és kevéssé

innovativ vezetdje.

UNFAIR ELONYOK

A Veritas és a Bortarsasag dominalt borkereskedelmi
piacon a Bortarsasag a kiskereskedelmi egységeinek
felllpozicionalasaval a hipermarket-értékesitésben
sikeresen nyomja le a termel&i darakat, ebben
a szegmensben extra szolgaltatast (és pl. a sajat
markaerejének kiterjesztését) nem nydjtva, mig
a Veritas a HORECA szegmens bejaratott és kevéssé

innovativ vezetdje.



Logo és arculat koncepcio
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A 750 logé és arculat alapvetdé
eleme a kor. A tulhasznalt
borosiiveg motivumokkal
ellentétben itt egy uj

nézépont nyilik, a borosiiveg
keresztmetszete fektetett
helyzetben geometriai formava
redukalédik.

Az egész arculatot meghatarozza ez a
minimalista, absztrakt szemlélet.

Ateljesség, végtelen, folytonossag és
tokéletesség mint a kor szimbolikus
jelentései a 750 marka szakértelmét és
kinalatat timogatjak vizualisan.

Alogd és a szlogen egy szétvalaszthatatlan
egység, A 750 felirat egyedi, rajzolt tipo,
lendUletes, jatékos mégis egyszer( és
elegans.

A Key Visualt a bortarté polcok ihlették,
melyben fekve, szembdl latjuk a borokat,
a szinei a palackok szineit idézik.
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Logo hasznalata
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A logé a marka alapkove, ezért
nagyon fontos a megfelel6
hasznalat biztositasa.

Elsédleges megjelenési forma: fehér
alapon fekete szinl logd

Mésodlagosan megjelenhet fekete hat-
téren is fehér szinben

A key visual folotti megjelenése fehér kor
alapon torténik

Kevésbé szines és mozgalmas fotdkon
megjelenhet a fehér kor alappal egyltt a
logd feketében.



Logo hasznalata
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TILOS

Torzitani
Atszinezni
A vonalvastagsagan valtoztatni

Indokolatlanul ismételgetni vagy mintaként
felhasznélni

A szlogen nélkil hasznalni
A kor alap és a logd aranyain valtoztatni

Fotédn elhelyezni kizérélag meghatarozott
maodon lehet.



Logo mutaciok
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A Logd mutécidk hasznalatara azonos
szabalyok érvényesek:

Kizérdlag fekete-fehérben hasznalhatok.

Elsédleges hasznalatra a centrélis
elrendezés és a kor alapon megjelenés
javasolt.

Ha szikséges, illetve a design Ugy kivanja
(pédaul a mellékelt abran fehér fellleten)
megjelenhet a logd a kor alap nélkdl, de
korulotte a megfeleld méretli Gres térrel.
Megjelenhet tovabba fekvé téglalap
elrendezésben.



Key Visual

A Key Visual a logoval egyiitt
a legfontosabb eleme az
arculatnak.

Egy végtelenitett minta, amit a bortartd
polcon elhelyezett borok latvanya
inspiralt.

A szines verzid haszndlata javasolt
elsédlegesen. A fekete verzié a Wine
Club Key Visualja.
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Szinek

C:60M:50Y:50K: 100
R:0G:0B:0

C:48M:95Y: 78 K: 73
R: 50 G: 0 B: |

C:26 M: 63 Y:58K:18
R: 150 G: 79 B:69

C:54M:35Y:77K: 22
R: 99 G: 105 B: 54

C:2I M 13Y: 43K
R: 204 G: 199 B: 143
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Fehér

Rosé

Voros

Frocces

Alogo szine fekete-fehér, mas szinben
hasznalni tilos!

Masodlagos szinek a key visual szinel,
amelyet a borok/boroslivegek szine
inspiralt. Haszndlata javasolt a borfajtak
jelolésénél: fehér, rose, voros

A Key Visual atszinezése tilos! A marka
egysegben tartdsa érdekében kizardlag az
itt lefrt szinek hasznalata javasolt!

A borok latvanyterveken vagy fotékon
megjelenése esetén elsdsorban a fehér
alapon fekete haszndlata és a szinek
minimalis, jelzés szer( haszndlata javasolt.



Tipografia

Humanist 521

Light
AABCDEEFGHII[KLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ

/e

adbcdeéfghijklmnoddépgrstudtilivwxyz
0123456789

Light Italic

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOOPQRSTUUUUYWXYZ
adbcdeéfghijklmnodddpgrstutiiidvwxyz
0123456789

Roman

AABCDEEFGHIiIJKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
aabcdeéfghijklmnoéo6pgrstutiiiivwxyz
0123456789

Italic

AABCDEEFGHII|[KLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
adbcdeéfghijklmnodéodpgrstuniilivwxyz
0123456789

Bold

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
aabcdeéfghijklmno6o66pqrstutiiivwxyz
0123456789

Roman |0pt

Mauris porttitor tellus nec lectus semper ultrices. Proin
hendrerit cursus ultrices. Nam porta quam nulla, eget viverra
orci interdum rhoncus. Morbi finibus libero ullamcorper,
faucibus sem et, efficitur ipsum.

Roman |2pt

Mauris porttitor tellus nec lectus semper ultrices.
Proin hendrerit cursus ultrices. Nam porta quam
nulla, eget viverra orci interdum rhoncus. Morbi
finibus libero ullamcorper, faucibus sem et, efficitur
ipsum.

Roman 14 pt

Mauris porttitor tellus nec lectus semper
ultrices. Proin hendrerit cursus ultrices. Nam
porta quam nulla, eget viverra orci interdum
rhoncus. Morbi finibus libero ullamcorper,
faucibus sem et, efficitur ipsum.



Almarka - 750 Wine Club
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A 750 wineclub logd a 750 logd
mutacidja, a haszndlatukra vonatkozd
szabalyok megegyeznek, a fent emlitett
maodokon alkalmazhatok.

A Key Visual szine a fekete, elegans,
exkluziv megjelenést kdlcsondz.

A fekete Key Visual hasznélata kizardlag
a Wine Club esetében javasolt, ezzel
megkUlonboztetve a két arculatot
egymastdl.



o
&

L
ot
W e

e

Pt St
St T e
Farts

o

WINECLUB

all about wine

Wine & Violin Night

Toronto
12 May, 2018,









