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KUTATAS

Miel6tt nekialltunk volna dsszerakni az anyagot, tébb primer és szekunder kutatast is folytattunk
annak érdekében, hogy minél tisztabb képet kapjunk a célcsoport igényerdl.

SZEKUNDER KUTATAS*

2000 fés mintan végzett, reprezentativ kutatas szerint a magyarorszagi felnétt lakossag 33%-a szokott
fesztivalokra jarni, ez 50 év alattiakra jellemzd inkabb, a 18-29 évesek 53%-a latogat fesztivalokat

Leginkabb kedvelt fesztivaltipusok

e konnylzenei fesztivalok mellett népszeriliek a gasztrondmiai, varosi fesztivalok is
e a budapestiek az atlagnal magasabb aranyban jutnak el mulvészeti, tanc- és kdbnnyudzenei
fesztivalokra, vidéken a csaladi és varosi fesztivalok népszeriek

*Forras: Kantor Bence: Magyar fiatalok fesztivalozasi szokasai (2019.) és Juhasz Emese: Fesztivalozasi szokasok,
attitldok a fiatal korosztalyok kérében (2019)



KUTATAS

Az idedlis fesztival legfontosabb elemei

vizparton van (Balaton preferalt)

fesztival altal kozvetitett életérzés, hangulat

JO tarsasag sokszor minden felett

zenei stilus és a meghivott eléadok meghatarozoak a fesztivél kivalasztasakor
higiénia, biztonsag

Informaciok a fesztivalrol

° legtobben ismerdésok ajanlasaibdl értesulnek, ezt kdvetden altaldban sajat maguk informalédnak, vagy
reklamok és hirdetések Utjan jutnak informaciéhoz
° leggyakrabban felvetulé kérdések a kovetkezdk voltak: mikor van, mennyi ideig tart, ar, fellépdk, eléaddk

° egyhanguan pozitiv élmények jellemzéek, a valaszadok szerint, az fellelhetd informaciok mindségérdl és
mennyiséegérdl

Valasztasi szempontok

° legtobben az eléadok alapjan valasztanak a fesztivalok kozott, ez a valaszadok 68,3% -a
° a kordbbi élmények, a helyszin, illetve a raforditas / &r szintén fontos tényezé
° interjuk alanyoknak a zenei stilus, a kornyezet és a tarsasag a legmeghatarozébb



KUTATAS

Korosztaly, lakhely

e a Sziget résztvevoi kozott a budapestiek aranya 33%, VOLT-ra a févarosbol 30% érkezik, a kdzségiek
aranya 33%, BalatonSoundra a kdzségekben él6k érkeznek legkevesebben, Budapestrol kozel 35%

Demografiai adatok

e 17 éves és ennél fiatalabb 13,9%,
° 18-19 éves 13,8%,

° 20-22 éves 25,4%, 23-34 éves 15,2%,
e 25 éves vagy annal idosebb: 32%,

Tehat a fesztival kordsszetételét egyre inkabb a 15-29 év kozé esik. 76% érettségivel, 13,4% egyetemi vagy
féiskolai végzettséggel rendelkezik.

Fesztivalon toltott ido, és latogatas gyakorisaga

e fiatalok 15,8% nem jar évi rendszeresseggel, 44,5% pedig évente legalabb 1-2 alkalommal megy
fesztivalra.

e legtobben 2-3 napot toltenek 1-1 fesztivalon, de 33,6% akar elejétdl a végéig is marad (az
interjUalanyok 3/4-e elejétdl a végéig marad)

e az 0sszes valaszado atlagosan 3 napot tolt évente fesztivalon



KUTATAS

Kivel fesztivaloznak a fiatalok és hogyan kozelitik meg a helyszint?

e 100 valaszadé kozil 76-an baratokkal, tarsasaggal jarnak fesztivalozni.

° ezutan csaladdal, parral jellemzé, ez a valaszok 25%-at tette ki

e interjuk egydntetlen a barati tarsasagot adtak valaszul

e 101 beérkezett valasz kozul 58-an személyautdval, 51-en vonattal kozeliti meg a fesztivalok helyszinét
Szallas

e fiatalok 45,5%-a vendéghazban, apartmanban szall meg, ezutdn 20% felett sator, kemping a legkedveltebb,

20% alatt dontenek a szallodak mellett, elenyész6 szamban ingaznak otthonrol, vagy szallnak meg
ismerdésnél.

o fesztival kozelsége fontos szempont, akar tobbletkoltség esetén is
e aszallas fajtaja fugg a barati kor méretétdl, és egyuttes velemeényétdl is

Fesztival koltségei

e azalkohol jelentette a legnagyobb tételt, legkevesebbet egyéb tudatmaodositd szerekre szanjak

e jelentds tétel a szallas és élelmiszer is
e atlagosan a koltségek alakulasa 1-1 fesztivalra: utazas: 4 700 Ft, szallas: 10 400 Ft, élelmiszer: 10 500 Ft

alkohol: 13 000 Ft, cigaretta: 8 300 Ft, tudatmoddositd szerek: 3 500 Ft - 6sszesen: 50 400 Ft egy fesztival
atlagosan 1f6 részére



KUTATAS

Elégedettség, vélemények

1-10-ig terjedd skalan a 101 valaszado tobb mint fele minimum 8-as, vagy annal jobb értékelést adott
a magyarorszagi fesztivalok mindségét tekintve.

Pozitivumok Negativumok

e informaciok elérése, tartalma

e arculat, szinpadok kinézete, stilusa
folyamatosan fejlédik

e Dbejutas altaldban gyors, szervezett

e [dd&savok tartasara torekszenek a

szervezdk

e rendkivul magas arak a fesztivalon belul

e vidékifesztivalok esetén a tomegkdzlekedési
jaratok tul zsufoltak

e a higiénia sokszor felmerul problémaként, féleg
a né valaszadok korében



KUTATAS

PRIMER KUTATAS:

A primer kutatas 130 embert kérdeztiUnk meg a fesztivalba jarasi szokasairodl,
illetve nyolc emberrel készitettiUnk mélyinterjut, ezek tobbnyire
alatamasztjak a szekunder kutatas eredmeényeit.

Demografiai adatok
- atlag életkor: 27 év
- 69% NG, 31% ferfi

Fesztivalok népszeriisége

- 1. Sziget (20,3%)

- 2. Volt (17,6%)

- 3. Balaton Sound (12,8%)
-4, EFOTT és STRAND (12,3%)

Legfontosabb szempontok

- a valaszaddék szamara a legfontosabb jellemzék a tarsasag, a fellépdk és
programok mindésége, illetve a hygiénia

- fontos az ar, a helyszin és a korabbi tapasztalatok




KUTATAS

Koncerten kivili programok

- a latogatdk 56,75%-anak fontos, hogy legyenek kiegészité programok,
legtobben valamilyen kulturalis programon (eléadason) vagy kézmuves
workshopon vennének szivesen részt, ahol lehet valami Ujat tanulni

- 76,5% kimegy a varosba is és szivesen megnézi a helyi [atnivaldkat is

- 16% csak rossz id6ben nézi meg a varost

-7,5% nem kivancsi a fesztivalt befogado varosra

Amit nem szeretnek

- a fesztivalok arfekvését

- kevés a tiszta mosdod

- vagy hincs vagy nagyon keveés az ivovizes kut
- kevés a pihend, chillezé hely

- kevés helyen lehet telefont tolteni

- nem nagyon lehet hdsélni




CELOK, UZENETEK

MARKAERTEKEK

csaladias hangulat

a régio egyetlen kulturalis fesztivalja
muvészetileg autentikus
magyaroknak szol

megfizethetd

CELOK

e jegyeladas

e Ujszponzoracids megallapodasok
bevonzasa

e Dbrand Ujrapozicionalasa

UZENETEK

e Nyiss a kultUrara/mUvészetekre
e Kaposvar egy kultikus varos
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FESZTIVAL TEMATIKA

KAPOSVAR EGY KULON VILAG

Kaposvar egy kulon vilag, egy olyan varazslatos hely olyan
élménnyel, amirdl senki nem akar lemaradni. Ezt jeleniti meg a
minden évben mas-mas téma és motto koré felflizott
latvanyos diszlet és az adott év fesztivaljahoz kapcsolodé
hivatalos BALATON DAL is, amely szovegében kapcsolddik az év
mottojahoz. Ez a mottd és himnusz minden évben valtozik, de
Mminden évben egyedi és [atvanyos, igazi arculatot teremtve a

rendezvénynek.




BALATON DAL

BUSZKEN KESZITVE SOMOGYBOL

Ha valami jol all egy muUvészet és kultura kézpontu
varosnak, ha ad egy dalt a hozza ezer szallal kothetd
Balatonnak. A dalt minden évben elkészitjuk, és mindig
Mas irja meg, a premiere pedig minden évben ezen a

Fesztivalon lenne.

+ El6nye, hogy bevonhaté hozza egy radiés média

partner is, jelen esetben a Petéfi radio.




PROGRAMELEMEK

LATVANYELEMEK

A kulonleges diszlethez extra fény-show és
kulonleges szinpadi megoldasok,
latvanyelemek is jarnak. A zardéesten
mindenképp ajanlott valami extra elemmel
eldrukkolni, de termeészetesen maskor is el
lehet kapraztatni a fesztival résztvevait.

A latvanyos megoldasok kuldonleges élményt
Nnyujtanak a résztvevdéknek, arrél nem is
szOlva, hogy egy-egy latvanyos effekt milyen
sok social media megosztast eredményez.




HELYSZINEK

KOSSUTH TER

A fotéren kialakitott helyszinhez egész nap nyitva tartd gasztro kidllitokat,
foglalkozasokat, vizualisan Petdfi designt alakitunk ki,

VAROSLIGET

A varosligetben sport, gasztrondmiai és popkulturalis élményt biztositunk, egy
szinpadon és egy kuldonleges buli helyszinen.



AKTIVITASOK

FELNOTT JATSZOTER

Adj teret a benned rejlé gyereknek!

Tematikahoz ill6 felndtt jatszotér kialakitasa a fesztival
helyszinén felnétt (pihenésre is alkalmas) hintakkal,
kisebb maszofallal, esetleg vidamparki kérhintaval,
meérleghintaval, akadalypalyaval és olyan eszkozokkel,
melyeket utoljara gyerekkorunkban hasznalunk.

Elonyok: egy ilyen felndtt jatszotér tébb funkciot is el
tud latni, amellett, hogy szérakoztat és kikapcsol,
pihenésre is alkalmas, de jatéktdl fuggden akar at is
mMmozgat.







BOR- VAGY SORSAROK

A fesztivalon javasoljuk kialakitani a borfalut, ami valdjaban egy kis
borfesztival a rendezvényen bellul. Ez az a hely lesz, ahol j6 mindségu
magyar borokat és mindségi ételeket lehet venni, este pedig
szinvonalas jazz koncertekkel fokozzuk a hangulatot.

A borsarok parja lehet egy kézmuves soroket bemutatd kis sérfesztival
Is. A kulonleges sorok mellé kulonleges sorkorcsolyakat is kindlunk a
vendégeknek, illetve akusztikus koncertekkel fokozzuk a hangulatot.

Célcsoport:
AB statuszu 28-35 éves férfiak és ndk, akik szeretnek fesztivalra jarni,
de mar nem feltétlen igénylik a nagy koncerttel jaré tdmeget, zajt és

port.




INFLUENCER EGYUTTMUKODES

A Rippl-Ronai Fesztival egy csaladias, magyaroknak
sz016 fesztival. Epp ezért érdemes olyan
influencereket vagy nagykoveteket valasztani a
2022-es fesztival arcainak, akik nemcsak azt vallaljak,
hogy ott leszek a fesztivalon, hanem azt is, hogy
aktivan részt vesznek a fesztival életében,
talalkoznak a rajongdkkal, megallnak egy-egy
kozos szelfire, és olyan élményt tudnak nyujtani a
rajongdknak, amit egy nagy, személytelen
fesztival nem.

A FOMO érzést kell a valasztott influencereknek és

nagykoveteknek hangsulyozni, hogy aki nem jon el a

fesztivalra, az sok jo élményrdl fog lemaradni.



7-GENERACIO

ZOLD SAROK A FENNTARTHATOSAG JEGYEBEN

Az egyetemistaknak és a Z generacidonak fontos a kornyezetvédelem, illetve a
fenntarthaté megoldasok, ezért javasoljuk egy olyan Zold Sarok létrehozasat, ahol
nemcsak edukacios tartalmakat talalnak, hanem 6k maguk is tehetnek azért, hogy a
fesztival 6koldgiai labnyoma kisebb legyen.
Ezért javasoljuk

e szelektivszemétgyUujtdt, elem- és akkumulatorgyujtét elhelyezni

e tiszta csapviz dllomasokat kiépiteni

e napelemes (biciklin tekerve) aramot szolgaltatni

° Ujrahasznositasi otleteket, designokat bemutatni, stb.

WORKSHOP SAROK

A primer kutatasi eredmeényeink alapjan a fesztivalozdk szeretik és igénylik azokat az
aktivitasokat, ahol tanulhatnak valami Gjat, vagy alkothatnak valami kézzelfoghatot.
Minél tobbféle workshopra van lehetéség, annal nagyobb lesz az érdeklédés.
Néhany javasolt tematika:

° beauty (vegan kozmetikumok, hajfonas, arcfestés, csillamporozas, stb).

° kézmuves (viragkotés, bdrdiszmd, gydngyfluzés, kosarfonas, stb.)




INSTASZPOTOK

A fesztival teruletén tobbféle brandingelt
instagram szpotot helyezunk el, amelyek
novelik a wow-faktort és rengeteg user
altal készitett tartalmat generalnak.
Ennek szamtalan verzidja lehet:

fulke, fal, egy és tdbbszemélyes, stb.

Ezek az instaszpotok ma mar
elengedhetetlenek, és a fesztival
tematikajahoz is illeszthetbek.




EGYEB ESZKOZOK

VISSZASZAMLALO:
A weboldalon elhelyezett visszaszamlald (annak mutatasa, meddig kedvezmeényes az early bird jegy,

mikor emelkedik megint a jegyar, stb.) mindig hatékony eszkdz a vasarlas dsztdénzésére, illetve a
FOMO érzés erdsitésere.

AKCIOK:

Az early bird jegyvasarlok kdzott ajandékok sorsolasa (merchandising, VIP jegy), ezzel 6sztdndzve ket
arra, hogy ne varjanak a vasarlassal.

CSOPORTOS KEDVEZMENYEK:
Lehetdség 2+1ill. 3+1 jegycsomagok megvasarlasara — ezzel is erdsitjuk a stratégiai koncepciot a
‘kbz0sseg’ szellemével illetve illeszkedik az Uj fenntarthatobb fesztival’ koncepcidéjahoz is.
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TEASER IDOSZAK

CEL

Felhivni a figyelmet a rendezvény

megrendezésének tényére a varosi ;f{
célcsoportnal.

UZENET RIPPL-RONAI
Komoly- és kdnnyulzenei esték, kiallitas, Fesztival

buli, gasztrondmia, vasari forgatag.
Egész napos programok Kkicsiknek és /-
nagyoknak, az egész csaladnak! 20 I | Ia u




/R

RIPPL-RONAI
Fesztivadl

20 ma
22 26 29

R

RIPPL-RONAI
Fesztival

Sajtotajékoztatd
2022.03.18. 13:00
Kaposvar, Kossuth-tér

20 mMajus
22  20- 29

Komoly- és kdnnylizenei esték, kiallitas,
buli, gasztrondmia, vasari forgatag.
Egész napos programok
kicsiknek és nagyoknak,
az egész csaladnak!







X

—
— -
—
oy
N

=
-
—
5
—
=
=
_—
—
Ll ~ -
__
|
1
—
_—
o)
o

ALl
[\

,.
Li

j—
_—
s

=
=
==
-
=T
~N
~N

=

.

T
T2y
]

=C
=]
e}
~

HON
TZKERVI

LO-BY]

|
P
o e §

LHEL

|
7SUDLO -

I
)
ANDRO =M

NN
WELLHELLO - BYEALEX ES A SLEPI , }‘\M IHAZ f," OEMON !'” ,
35:‘-\”“3‘5 3 HUNEYEJ_..-\J § .(U\‘ll,lﬂh/lu‘l.l:\/ l,l(".l‘li&a(‘]l‘l';: Rli 1(
AZAHRIAH - DZSUDLO NTERAKTIVIATSZOTEREK
s L UTCASZINHAZ
METZKER VIKTORIA - JAURI - ANDRO

WEL
DL

ATRICE=

BEA




| KOMMUNIKACIO



STRATEGIA

° Els6 fazisban a mar meglévé fogyasztok, kovetdk megszolitasa, elkdtelezdédésének elbsegitése.
° Masodik fazisban fesztival Identitastudat atadasa “lovebrand” kialakitasaval.

KET FOKUSZ PONTUNK VAN:
e LATOGATO
e KULTURA

Ajanlas a dontés
elétt allo [atogatok oo )

Erdeklédés Megfontolas




HIVOSZAVAK

° Rippl- Ronai
° Kaposvar

° Mivészet

° Kultara

° Balaton

° Zene

° Tanc

° Szinhaz

° Innovacio

Varazslatos

Mlvészi

Kulénc
Megnemértettmivészet
Végretorténikvalami
Szerethetékaposvar
Kbzosségitér
Ejjelnappalhajnalig

Legyentanc




CELCSOPORT SPECIFIKUS UZENETEK

; i e  Torténik valami a varosban i
i Z Generacié . e Nektek is szdl i
| e Fenntarthatd, digitalis, ratok szabva ]
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